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少ない枚数で効率化
今どきのチラシ攻略法
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最小限の労力と費用で...

何を書いたらいいかわからない

ポスティングしても登録されない

どのくらいが標準かわからない

効率の良い方法はないの？

チラシ戦略も年々変化しています

どこに配ったら効率が良いか知りたい



チラシ集客の課題

1000枚配布して
平均1~3件

その理由は...
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→LINE活用で効果測定可能

→配布場所限定可能な規模感

→LPとSNSの活用で補える



学校や地域/配布場所を限定

LPとSNSを活用して補う

解決できる3つのポイント

公式LINE活用で効果測定可能

従来の多くが抱える課題は解決できる
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「夏休み2週間で変わる！
子どもの体力」

「はじめての習い事に
選ばれて15年」



必須要素
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登録率32％UP
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QRコードを入れてスマホからすぐアクセス可能に
手に取った人が「次にどうすればいいか」が一目でわかる導線設計





配布するタイミングも重要



配布するタイミングも重要

火曜日の配布 参加率24%UP

火・水・木曜日
（週末の行動を計画する平日）



反響率UPの実践施策と注意点

情報過多  一枚に詰め込みすぎて読みづらい

電話番号のみ　連絡手段が限られ障壁が高い

ターゲット不明確　誰向けかわからず響かない

注意点

期限なし 　限定されないと行動しない

抽象的な表現  「具体的数字」を入れると反応率が32％向上　　





見落とし注意ポイント

実はここで50％弱が
離脱しています

わかりますか？



VOOM投稿 画像を投稿する



チラシクリエーターGP
Design&creates

Crosspo presents



チラシクリエーターGP
Design&creates

Crosspo presents

投票形式で最も反応が良くわかりやすい
チラシを作成できるかを競うイベントです



1.会員であること
2.自分で作成すること
3.Canvaを使うこと
4.自分の広告チラシであること
5.作成URLとPDFで期限内に提出



1.会員であること
2.自分で作成すること
3.Canvaを使うこと
4.自分の広告チラシであること
5.作成URLとPDFで期限内に提出

期限：9月30日23:59



1.会員投票(1人5ポイント)
2.一般投票(1人1ポイント)

投票方法は...

投票期間は10月10日〜20日



grand prix

ギフト券 5,000円

お食事券 20,000円

参加賞全員（忘年会まで秘密）


